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L’acusat descens dels preus al productor posa en
perill el futur dels camps d'olivers

A punt de beure

MARIA F. NOGUERA
Tarragona

olt, bo i barat.

No és un lema

publicitari, si-

né la descrip-

ci6 de loli
d’oliva resultant de la campanya
2008-2009. La producci6 a la de-
marcaci6 de Tarragona —concen-
trada majoritariament al Baix
Ebre i al Montsia- ha arribat a
les 120.000 tones, un 58% més
que 'any passat. L'anyada ha es-
tat de qualitat bona. Pero els
preus de I'oli a dojo han baixat en
picat i estan per sota dels dos
euros el quilo, un fons que no es
tocava des de fa set anys.

Son les cadenes de distribuci6
les que fixen el que costa I'oli. En-
guany els supermercats han re-
baixat preus i, en conseqiiéncia,
les refineries també han pagat
menys a les cooperatives. “Estem
al limit de la rendibilitat del cultiu
del propi pages”, assegura el res-
ponsable de I'Oli de la Federacio
de Cooperatives Agraries de Cata-
lunya (FCAC), Joan Segura. Els
preus han anat baixant al llarg de

La rebaixa dels preus,
establerta per les
cadenes de distribucio,
afecta a refineries

i cooperatives

la campanya, que es va iniciar el
quart trimestre de l'any passat.
Aixi que les cooperatives que més
han patit han estat les que han es-
perat a vendre els gruixos a ultim
moment. Els productors es sen-
ten ofegats per “I'oligopoli de les
cadenes de distribucié que domi-
nen el mercat”, explica Segura.
El fenomen no té incidéncia en
el rendiment de les refineries, ja
que tenen el mateix marge: el que

OLI

paguen als pagesos va en funcio
del preu que imposen els distri-
buidors. Pero “per als industrials
tampoc és bo, ja que passem a te-
nir una davallada en facturaci6 i
aix0 ens fa febles davant dels
bancs”, diu el director general del
grup Faiges, Josep Arques.
Aquest no és el cas del tortosi
grup Faiges, que, lluny de baixar
en facturacid, ha augmentat les
vendes en un 200% respecte I'any
passat, gracies a la seva forta apos-
ta per la marca blanca de diverses
cadenes de distribuci6 internacio-
nals. Faiges, amb plantes a Torto-
sa i Daimiel (Ciudad Real), refina
el 90% de l'oli del Baix Ebre i el
Montsia que no s'inscriu a la De-
nominaci6 d’Origen Protegida.

La davallada dels preus de I'oli
a dojo ha provocat un descens en
un 40% dels ingressos de la coope-
rativa agricola del Camp de Santa
Barbara, una de les més grans.
Una manera de fer-se forts i estal-
viar costos és ajuntar esforcos.
Amb aquest objectiu s'esta ges-
tant Montebre, resultat de la fusié
de les cooperatives de Santa Bar-
bara, la Sénia, Tortosa (Soldebre),
Freginals i Paiils. Amb 12 hecta-
rees, 4.500 socis i una produccio
mitjana de 8.000 tones d'oli, sera
la primera cooperativa en produc-
ci6 d'oli de tot Catalunya.

El procés de fusid, que preveu
culminar a l'octubre, “ens perme-
tra anar a altres mercats que avui
no podem tocar”, avanca Josep

CAMPANYA DE L'OLIVA 2008 -
2009 A LA DEMARCACIO DE
TARRAGONA

Collita d'oliva: 120.831
Campanya anterior: 76.655
Produccié d'oli: 26.531
Qualitat: bona

Rendiment en oli: 22%

DOP OLI SIURANA

Collita d'olives: 30.604
Produccid: 5.233

Qualitat: bona

Han entrat a les empreses
inscrites a la DOP: Un 90%
Rendiment en oli: 19%

DOP OLI DE TERRA ALTA

Collita d'olives: 8.639
Produccié: 1.710

Qualitat: bona a excel-lent
Han entrat a les empreses
inscrites a la DOP: Un 90%
Rendiment en oli: 22%

DOP OLI DEL BAIX EBRE

Collita d'olives: 71.813
Produccid: 9.479

Qualitat: mitjana a bona
Han entrat a les empreses
inscrites a la DOP: Un 55%
Rendiment en oli: 24%
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Una operaria de la cooperativa del Camp de Santa Barbara, emplenant ampolles d’oli

Lluis Cardona, de la cooperativa
del Camp de Santa Barbara. De
moment ja han comencat a expor-
tar al Marroc i als Estats Units.
Tot i que l'oli del Baix Ebre i el
Montsia és el que més destaca en
quantitat, “fins ara era dels
menys coneguts”, reconeix el di-
rector territorial del Departa-
ment d’Agricultura, Antoni Es-
panya. La incursi6 a l'exterior de
les cooperatives fusionades treba-
llara per invertir la tendeéncia.

Mentre l'oli a dojo batalla per
uns preus que continuen baixant,
l'oli embotellat de les DOP juga
una altra lliga. El litre d’oli de la
DOP Oli Siurana, per exemple,
manté el preu en els 4,40 euros.
Conscients que l'actual situacio
economica pot decantar el consu-
midor per un oli més barat i de
menys qualitat, el consell regula-
dor ha decidit no apujar els preus
encara que enguany la produccio
ha baixat de 6.300 a 5.100 tones,
en comparacié amb l'any passat.
Malgrat l'esfor¢ dels productors,
“si aix0O segueix aixi, no trigarem
massa anys en veure olivers aban-
donats”, diu el president de la
DOP Oli Siurana, Josep Baiges.
Mentre la produccié ha augmen-
tat al Baix Ebre i el Montsia, el vo-
lum d'olives recollides també ha
baixatla DOP Oli de Terra Alta, on
la davallada de preus de l'oli a dojo
ha afectat lleument, ja que la majo-
ria d'oli es ven al detall.e
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